SVEBINAR HOPER.

CONECTE-SE COM ESPECIALISTAS HOPER

Captacao 2026
ho Ensino Superior

As verdades incbmodas sobre o mercado

SEJA BEM-VINDO!

Aguarde, o webinar ja ira comecar!
> das 15h as 16h

Para perguntar utilize o Q@ & A (auestion and Answers)
no canto inferior da tela.

A gravacdo e os slides estardo disponiveis até o final
da tarde de hoje no site da Hoper:
Conferencista www.hoper.com.br/webinars

Paulo Presse Cibele Schuelter

Coordenador da Area Consultora Hoper Educacao
de Estudos de Mercado
Hoper Educac¢do

Conferencista
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* Pesquisa de Mensalidades 2026 (Prévia)
» Captacao de Matriculas (IndCap Hoper)



Resultado Preliminar da Pesquisa Hoper Educacao — Mensalidades' na
Graduacao Brasil2 - Historico e Atual — Presencial e EaD (R$)
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PREVIA: 10.03.26

"Valores corrigidos pelo IPCA. 2 O valor de cada ano base é definido pela mediana das < NPRESENCIAL > 71% (12.500)
mensalidades de todos os cursos de graduacdo, presencial e EaD, de todas as IES do pais. « N SEMIPRESENCIAL > 79% (2.760)
« NEaD > 75% (3.832)
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Resultado Preliminar da
Pesquisa Hoper 2026 - Box
plot dos Valores de
Mensalidades da Graduacao
PRESENCIAL Brasil

Resultado Preliminar da Pesquisa Hoper 2026
Box Plot dos Valores de Mensalidades da
Graduacao EaD e Semipresencial - Brasil
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Box Plot dos Valores de
Mensalidade de Medicina BR
2026 (Privado)
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Box Plot dos Valores de
Mensalidade de Medicina BR
2026 (Privado + Municipal)
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PAINEL DE

INDICADORES

IndCap (2

IndCap Medicina 2026

Painel de Indicadores da Captacao
e Inteligéncia de Mercado

HOPER,
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m HOPER [LLLLs Tadeas

0 CAPTACAO GRADUACAOQ JANEIRO 2026 / 2025 FEVEREIRO 2026 / 2025 .
SINTESE:
TOTAL
PRESENCIAL | -3% N—— * 2026 inaugura a~série sob a
SEMIPRESENCIAL 18 v nova classificacao regulatoria
ONUINE [ -46% e no e-MEC.
TOTAL DE OFERTAS 20 TOTAL DE OFERTAS Parte da queda do Online e do

avanco do Semipresencial

DISTRIBUICAO DOS INGRESSANTES NO MES DE JANEIR0/2026 FEVEREIR0/2026 reflete recomposicao de mix,
0 nao apenas demanda.

TOTAL
PRESENCIAL N 29% BRESENCIT Analises prévias da Pesquisa
SEMIPRESENCIAL [N 35% SEMIPRESENCIAL 1 Anual d~e Mensalidades I-!oper
onLine T 36% ONLINE Educacao — 2026 (pesquisa em
andamento) sugerem queda
TOTAL 100% TOTAL generalizada de precos e maior

pressao promocional, com
destaque no Semipresencial e
no Online

REFERENCIA DO VOLUME DE INGRESSANTES ATE
FEVEREIRO/2026 EM RELACAO AO ANO 2025 P

Janeiro + Fevereiro de 2026 representou
34%, do volume captado, no ano de 2025. 0% 100%




Ofid0
i
E.

RESULTADOS
CAPTACAO

2025

IndCap ™

Amostra Brasil
(IC=95% e EA. =5%)

AMOSTRAGEM

CENARIO BRASIL  4.435.283 8.162.199

89.095 162.199

r/ 10/
% /0 0

INDICAP HOPER

Ingressantes  Matriculados

PRESENCIAL
SEMIPRESENCIAL
OMLINE

TOTAL
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INDICADORES
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A performance
acumulada de 2025
(até dezembro)
encerra o0 ano com
crescimento de 2%
frente ao mesmo
periodo de 2024.
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O Semipresencial avangcou 29%,
contrastando com as quedas do
Presencial (-10%) e, sobretudo,

do Online (-37%), influenciando
diretamente o recuo total do 42
Trimestre (-18%).




INDICADORES

ATZS HoPER [

o COMPARACAOQ DO DESEMPENHO TRIMESTRAL DA CAPTACAO BRASIL 2024 E 2025
Na comparacao de 2025 frentea 2024, o

2024/2023 SR 2028 desempenho mostra uma recomposicao parcial,
com crescimento no primeiro trimestre (3%) e,
9% o hk- sobretudo, no terceiro trimestre (11%), contrastando
N — el com estabilidade no segundo trimestre (2%) e uma
? 3% { retracdo mais intensa no quarto trimestre (-18%),
que passa a concentrar o principal fator de pressao
7RI % negativa do ano.

0 DISTRIBUICAO ANUAL DO VOLUME DE CAPTACAO BRASIL POR TIPOS DE OFERTA

Entre 2023 e 2025, observa-se avanco significativo
do Presencial, que amplia sua participacao anual
de 16% para 19%, enquanto o Semipresencial
consolida crescimento estrutural, passando de
- - 22% para 25%. Em contrapartida, o Online

. 2090l 259 BEETH apresenta reducao continua de participacao,
e recuando de 62% para 56%, sinalizando perda

Presencial Semipresencial Online relativa de peso no volume total captado.
2025

-7
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IndCap ™

o DISTRIBUICAQ ACUMULADA ATE DEZEMBRO 2025 (%) | POR MODALIDADE

SEMIPRESENCIAL | 25%

TOTAL
PRESENCIAL [ 19%

ONLINE

TOTAL 100%

Quanto a distribuicdo acumulada de
ingressantes até dezembro de 2025, o
Online respondeu por 56% do total,
seguido pelo Semipresencial com 25%
e pelo Presencial com 19%.

O DISTRIBUICAO DE INGRESSANTES BR - GRADUACAO 2025 | INDCAP HOPER
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Na captacao em 2025,
cerca de 45% do volume
anual foi captado no
primeiro trimestre,
movimento esperado e
estruturalmente
associado a dinamica de
Ingresso da graduacao,
especialmente nas
ofertas presenciais.



m IndCap ficese
A

Desempenho (%) Mensal da Captacao de Matriculas Oferta Presencial Cenario Brasil
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« 2025 com dois pontos criticos relevantes.
« Dezembro estabiliza em zero.
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m IndCap ficese
A

Desempenho (%) Mensal da Captacao de Matriculas Oferta Semipresencial Cenario Brasil
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« 2025 com alto desempenho depols de abril.
« Nov.e Dez sinalizam Plato.
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2 @PDS5) IndCap iz
A

Desempenho (%) Mensal da Captacdo de Matriculas Oferta EaD Online Cenério Brasil

13

EaD 2024/23 emmEaD 2025/24

« 2025 com efeito Xepa,
« 49 Trim.em queda.
HOPER,



indice da Captagao
m I n d Ca p de Matriculas
N

Desempenho (%) Mensal da Captacdo de Matriculas Todos Tipos de Ofertas Cenario Brasil
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Evolugao das Matriculas Presenciais Privadas da Educagao Superior na

Brasil — 2006 a 2024
Ha melhoria na

demanda por mais

5 % iali
3 % x 3 = " LD €D presencialidade,
1,1 . F!. q ’ u
N ? & 3 porém o preco ainda

limita a conversao.

PRESENCIAL
DEVE
CONTINUAR SE
ESTABILIZANDO

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

15 sy =



« s . ~ - I
Estudo Hoper: Historico e Projecao de Matriculas - LI 70 ciclo sob nova

Educacao Superior Privada - Brasil - 2007/2030& g; classificagao e-MEC
(Milhoes)
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Estudo Hoper: Histérico e Projecao de Matriculas
Educacao Superior Privada - Brasil - 2007/2030€& (MM)
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NO CAMINHO
PARA 2030

Presencial: Desejado, mas
ainda com limitagbes do poder
de comprado prospect.
Semipresencial: Novo produto
sem necessariamente ser
validado no teste de conceito.
EaD: Curva de declinio natural.



Paulo Presse
Coord Inteligéncia Mercado Hoper
®

' ;E EDUCACAQO




ECONOMIC

The Global Risks

Report 2026 )
e A INCERTEZA é o
tema definidor da
perspectiva de
riscos globais em
2026
A

HOPER.



GOVERNO FEDERAL

MINISTERIO DA
EDUCACAO

O MEC ditou a regra, a faculdade se
adaptou para cumprir a portaria.

Em que momento alguém parou para
perguntar para o aluno o que ele
realmente quer e como ele consegue
estudar em 20267
HOPER,



Qual o retorno financeiro real do
curso em 6 meses, em 2 anos?
No final?

HOPER.



Por que eu preciso ir no
Campus? Fica gravado?

HOPER.



Qual é o dia da aula? Serda
sempre nesta data?

HOPER.




O que funcionou até
2025 nao garantira sua

sobrevivéncia em 2026




De IES para Aceleradora
de Carreira

O aluno de 2026 ndo busca
apenas um diploma, mas a
garantia de que ndo serd
substituido pela IA. A venda migra
do sonho da formacgdo para o
retorno sobre o investimento.



O Fim da Guerra
Presencial x EAD

A rigidez acabou. O aluno quer a
conveniéncia do digital para
teoria e o premium do presencial

para networking e pratica.



O Fim da Obsessao
pelos 18 anos
(Oceano Azul 40+)

Enquanto todos brigam pelo
egresso do Ensino Médio, o
publico sénior que precisa se
reinventar estd carente de

metodologias adequadas.

EDUCACKD



A IES como Universidade
Corporativa (B2B)

Em vez de vender vagas
individuais, a [ES pode vender
solugdes customizadas para

empresas regionais, validando
inclusive treinamentos internos
como créditos académicos.



Acesse mais tendéncias
aqui

2 4
é TENDENCIAS AARKETING

O manual de sobrevivéncia para IES que
querem existir na préxima década.




O futuro ndo pertence a quem
tem mais algoritmos.
Pertence a quem melhor
entende as angustias e
ambicoes de seus alunos.

Ve S
o



HOPER.

EDUCACAO

NOVOS PARADIGMAS PARA TRANSFORMAR O MUNDO

-

GESTAO COM INFORMACOES SOLUCOES DE

RESULTADO ESTRATEGICAS APRENDIZAGEM



N
Llyceum

Tecnologia para transformar a Educacao


https://www.lyceum.com.br/

0 PARCEIRAD

Is’l;’ﬂcst'_fsllso ‘Fq R Y FINANCIAMENTD

ESTUDANTIL
o FACILITADO

‘ CONHEGA NOSSD PLAND DF AGAD

(ESQUEGA A BUROCRACIA .

= T



https://www.creditoficoufacil.com.br/

Parceria de ® principia
verdade &€ assumir

O riSCO para voce
Ir além

Receita Garantida todos os meses

"0

( Maisreceita ) ( Menos evasdo )

'\ Mais liberdade pra crescer \,



https://principia.net/

HOPER.

EDUCAGAO

Inteligéncia de Mercado Hoper

Estudos, analises, pesquisas e acompanhamentos sobre o desenvolvimento
do cenario educacional brasileiro que impactam nos processos decisorios
de gestores, mantenedores e investidores do setor.

* Palestra Mercado Educacional do Brasil

» Reunido Técnica sobre Mercado

: : Cendrio Brasil — Graduagdo Total
* Andlise de Portfdélio de Cursos

. Histdrico do Volume Total de Matriculas (em MM no Brasil da Graduagao ( Presencial/Eal)

e Piiblico/Privado)
Fale com o nosso time

e descubra como a Hoper pode auxiliar us we s e sy ome m

a sua Instituicao de Ensino Grifico 1.1~ Fonte: MEC/nep ~ El

» Diagndstico Estratégico Mercadolégico
» Mentoring para Inteligéncia de Mercado
* Educacao Basica

borado por Hoper Educagdo,



https://wa.me/5545999700403

Consultoria em

Marketing Hoper

>Captacao

Ampliar o numero de alunos

ingressantes por meio de

estratégias

de comunicacao onfine e offline.

>Retencao
Reduzir a evasao de alunos atraves
de ferramentas inovadoras
de relacionamento.

Consultora Hoper
Gidel Deungaro

Consultor Hoper
Leonardo Spaine

Consultora Hoper
Cibele Schuelter

HOPER.

EDUCACAQ

>Conversao
Estruturar um escritorio de conversao,
suportado por ambiente digital, call center
e CRM visando ampliar o niumero de alunos.

Fale com nossa equipe e descubra
como a Hoper pode impulsionar
os resultados da sua instituicdo



https://wa.me/5545999700403

Escaneie o QR Code
e baixe o arquivo agora.

IndCap

HOPER.

EDUCAGAQ

Dados exclusivos
da captacao de alunos

© Brasil
O que vocé encontrara no relatério:

W Distribuicao trimestral, mensal e anual dos ingressantes no Brasil

V¥ Performance das modalidades Presencial, Semipresencial e EaD

¥ Analise comparativa da captacao em 2025 x 2024

Para complementar, também preparamos um video que
explora em detalhes os principais destaques deste relatério.



https://www.hoper.com.br/indcap

SVEBINAR H PER.

Gestao académica digital:
o foco no aluno e a Jornada
de Permanéncia

25/MAR - QUA - 15h até 16h

‘& Mediador
g Jodo Vianney
F 4

Socio-consultor Hoper e Jornalista

Fabio Cespi

Diretor da Lyceum Educacional.

N
Apoio: principia  Lyceum %E!é\ccqlﬂ


https://us02web.zoom.us/webinar/register/4017732498033/WN_qmhvYg1XQdSJtwqGqA5HdQ

Caio Polizel Jeferson Vinhas

Novo CEO Hoper Presidente do Conselho da Hoper

EDUCAGAO



Samuel Treicik

Diretor Comercial Hoper

R.

EDUCACAO

% comercial@hoper.com.br



https://wa.me/5545999700403

comercial@hoper.com.br

HOPER =~ =~

Fale com a nossa equipe

FDUCACAO

Av. Republica Argentina . 3370 . Sala 3 . Jd. Panorama . CEP 85856-578 . Foz do Iguacu/PR

@hoperducacao.oficial € /HoperEducacao © @hopergrp @ /hoper-educacao



